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Kaip teatras prasideda nuo ribinés, taip restoranas ar kaviné - nuo
valgiarascio. Tik $i pradiia gerokai svarbesné. Juk valgiarastis - sudétiné maisto
istaigos jvaizdzio ir pardavimo proceso dalis, turinti deréti su kavinés interjeru,
maistu ar gérimais ir netgi su muzika. O visy svarbiausia, jis turi patikti

lankytojams ir padéti restorano vadovams.

Valgiarasiy raidos etapai

Siandien jprasta viska skaifiuoti ir matuoti nuo Ne-
priklausomybeés atgavimo ir pirmuyjy kooperatyvy kdrimosi
laiky. Taigi nuo 1989-yjy valgiaraddiy koncepcijos ir dizaino
tendencijos vystési trimis etapais.

Pirmasis etapas tiek prabangiuose restoranuose, tiek
eilinése uZkandinése - odiniy segtuvy su valgiaraidio lapais
jmautése laikotarpis. Tuomet odinis segtuvas, ypad su jspaustu
restorano pavadinimu, buvo laikmedio mados ir kokybés
standartas. Netgi tai, kad valgiaraidio lapai atspausdinti
namuose ar paradyti ranka beveik niekam nekélé nei pasai-
pios dypsenos, nel nuostabos.

Antrojo etapo valgiaraidiai - jau spausdinami spaustuvése,
Tatiau ofsetiniu bidu stengtasi spausdinti nedidelio formato
ir tiraZo valgiaraifius. Beveik nebuvo ir patiekaly nuotrauky,
o ir esandios (daZniau-
siai nekokybiSkos) - tik
ant virfeliy. Taupumo
sumetimais j viena, kaip
jau minéjome, maio
formate valgiaraitj
stengtasi sutalpinti visy
kategorijy patiekalus -
nuo Saltyjy uZkand2iy ir
karstyjy patiekaly iki
deserty ir gérimy,

Trecigjj, 3iy dieny
etapy, pradéjo jau susi-
formave arba sparciai
augantys maitinimo js-
taigy tinklai. .Cili",
JPizza Jazz", .Delano*
ir kiti aktyviai besiplefiantys restoranai emesi profesionalios
kenkurencijos ir valgiaraitiy srityje. Skiriamasis valgiaraiiy
brunzas — didelis formatas, jvairios formos, laminatai, spalvos ir
patiekaly nuotraukos. Pagaliau atsizvelgiama ir j detales, pa-
wyzdZiui, valgiaraddio ir stalo dydiio santyk). Atrodyty, smulkmena,
taciau maloni ir patogi, kai viskas teisingai apgalvota.

Daug demesio imta skirti fotografijai. Geriau ar blegiau, ji
jau atlieka esming funkcijg - aukitos poligrafinés kokybés
patiekaly nuotraukos adina apetita. Batent todél jy gausu ir
pagrindiniucse maisto bei gérimy, ar ypad deserty valgiaraitiuose.

Siy dieny tendencijos

Maitinimo tinkly valgiaraiiy strategija - tinklo iSskirtinumo
formavimas, grietai laikantis pagrindiniy skiriamyjy prekinio
fenklo pokymiy: dizaino schemos, originalaus rifto, firminiy
spalvy arba jy deriniy bei nuotrauky masteliy ir rakursy. 15
kity kaviniy ar restorany, populiarieji tinklai issiskiria keliais
bruoiais - jy valgiaradtiuose atsispindi standartizacija tinklo
viduje ir testinumo kirimas (naujos formos, naudojant anksciau
paminétus skiriamuosius prekinio fenklo poZymius). .Pro-
tingai® taupantys tinklai nepamirita valgiaraifiy pritaikyti
naujieny ir pardavimy skatinimo akcijy skelbimui. Sékmingais
atvejais - jie sutaupo, o valgiaraddio kokybe lieka tokia pat gera.

IEskirtiniy, aukitos klasés restorany strategija, gaminant
valgiaraicius kiek kitokia. Pirmiausia — kokybidkas ir prabangus,
dainai faktarinis, popierius. Dominuoja klasikiniai grafiniai
elementai: herbai, kaligrafijos ornamentai ir pan. Nors meniu
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jprastai buna didelio
formato - patiekaly
nuotraukos juose prak-
titkai nenaudojamos. Jei
pretenduojate | pres-
tizinio restorano statusa,
geriau tiks graviaros ir
grafika. Juk prabangos
taktika - kokybe ir isskir-
tinumas, o ne tiesioginiy
pardavimy skatinimas,

Nauja, jdomi ir dina-
miska - ultramoderniy
kluby ir bary valgia-
radtiy kryptis. Joje nau-
dojamos visitkai naujos ir, pavyzdZivi, prabangiuose restora-
nuose sunkiai jsivaizduojamos poligrafinés technologijos.
Plastikas, celiuliozé, florescenciniai daZai - tai tik maza dalis
to, ka gali pasitlyti dizaineriai ir kg naudoja naujosios kartos
maitintojai. Cia viskas priklause nue mados, Neigiama pusé
yra ta, kad siekdamos i#saugoti novatoridka jvaizd] tokios
kavinés ir klubai valgiaraiius privalo keisti daug dainiau nei
kiti. Gal ir smagu, tadiau kainuoja.

Net ir didziausius novatorius jdomumu greit pralenks dar tik
jsivaZiuojantys internete skelbiami valgiaraiiai. Be abejo, ne
kiekvienai kavinei toks valgiarastis bus naudingas. Bet tiems, kuriy
auditorija pasiekiama internetu, tai yra ir proga pristatyti meniu,
ir panaudoti interaktywy valgiarast] lojalumo kampanijoms.

Valgiaraiéiy klaidos

Kad ir kiek daug kasmet | priekj pazengia valgiaraiciy
gamintojai, vis dar daroma nemaai klaidy. Paminésime keletg
daZniausiai pasitaikandiy:

* Valgiaraifiy dizainas neoriginalus. Toks tikrai nepadeda
kurti mito apie restorana, kavine. Jis neskatina ir apetito.

* Prastos fotografijos. Nekokybiskos patiekaly nuotrau-
kos visitkai nedidina noro paragauti vieno ar kito patiekalo.
Netgi priedingai - daznai gali ir atstumti.

* Per maias valgiaras¢io &riftas. Taupant vieta, dainoje
maitinimo jstaigoje raides valgiaraifiuose - gerokai per mazos.
Jei dar, kaip jprasta Lietuvos restoranuose ar kavinése, tvyro
maloni prieblanda — maisto pasirinkimas ir u#sakymas tampa
ne tokiu maloniu procesu.

* Gramatinés klaidos tekstuose. Jei valgiarastis suZavi
aukita spaudos kokybe, ,skaniomis”™ nuotraukomis, elemen-
tarios émogitkojo faktoriaus klaidos - gramatiniai netikslumai
- bendrg jspadj gali sugadinti akimirksniu,

* Valgiarastis - meno karinys. Daugelyje valgiaraiciy néra
emocinio pardavimy skatinimo. Grazus, bet ne maksimaliai
naudingas valgiarastis buna tik del vienos priezasties — kai jj
kuria tik dizaineris. Menininkus turi kontroliuoti marketingo
specialistai. Tik tokiu atveju galima tikétis, jog klientas,
pavartes valgiaraitj, nuodirdiiai pasakyty: ,Noriu noriu noriu!”

Apibendrindami, norime atkreipti démesj, kad valgyti
pradedame akimis, tafiau, kaip ir patiekalus, taip ir
valgiaraicius kuriant néra universalaus recepto. Kaskart viskas
prasideda nuo idéjos...



